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Il business del grande schermo. Alla vigilia del Festival di Roma continua il successo di pubblico e critica

Nelle sale
si preferisce
il made
in Italy

Ma preoccupano
il taglio dei fondi pubb11c1
e il boom della pirateria

di Marco Mele

miano, la televisione e lo
Stato molto meno. 1l cine-
ma italiano, che sard in scena
dadomaninella Capitale,inoc-
casione della terza edizione
del Festival di Roma ha saputo,
dal 2000 in poj, risalire da una
condizione di marginalit, nel-
la cultura della societd come
sul mercato, aunanuovapopo-
larita presso il pubblico nazio-
nale. Le scelte dei direttori di
Venezia e di Roma sui tanti ita-
liani in concorso costituisco-
no, in fondo, la legittimazione
dei biglietti "staccati" al botte-
ghino. Il cinema ha ripreso a
raccontare I'Italia agli italiani,
non abdicando a tale ruolo a
fronte del crescente successo
diunafictionnazionale che ora
soffreun po’ disaturazione e di
cattiva programmazione.
La contiguita tra i tre Festi-
val, Venezia, Roma e Torino,

I 1 pubblicoeifestivallo pre-
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piuttosto, «spinge i distributo-
ri - sottolinea Riccardo Tozzi
diCattleya, presidente dei pro-
duttori (sivedaanche I'intervi-
sta a pagina 3) - a concentrare
insettembre e in ottobre 'usci-
tadi film d’autore e da festival.
Danovembre arrivano le com-
medic ¢le pellicole commercia-
li. £ un "palinsesto" sbagliato.
Civuoleun’offertadifilmitalia-
nispalmatanel tempo e compo-
stada tutte le tipologie».

11 successo nelle sale conti-
nua. «Quest’anno la quota del
nostri film dovrebbe crescere
rispetto al 2007 e arrivare al
32-33% del mercato», prevede
Tozzi. Un effetto ditale succes-
so & la maggiore concorrenza
tra i produttori che, al contra-
rio di qualche anno fa, devono
"farelafila” per avere determi-
natiattorie attrici o determina-
ti sceneggiatori o per acquista-
reidiritti diunlibro. «Quindi -
continua Tozzi - aumentano i
costi. Amaggior ragioneiprez-

zi pagati dalle televisioni per i
filmnon possono scendere, an-
zi,lapay deve crescerex.

Sitratta,ora,diconsolidareta-
le successo. Nuvole minacciose
siscorgono all'orizzonte, a parti-
redalla crisifinanziariaglobale,
che puo colpire soprattutto chi,
apartire daHollywood, sifinan-
zia in modo significativo con il
risparmio gestito, «Visibilita ze-
row», pero, ¢ la parola d'ordine
nel mondo della comunicazio-
ne: impossibile prevedere cosa
succederi sul mercato nei pri-
mimesinel 2009. Alcune forme
di consumo meno costose, co-
me il cinema, potrebbero persi-
no essere avvantaggiate rispet-
toalristorante o al calcio.

Un nuvolone che incombe
sul cinema italiano si chiama
Stato. E una tempesta annun-
ciata da anni, quella dellaridu-
zione dei finanziamenti pubbli-
ci al cinema e allo spettacolo.
Non per questo @ meno perico-

losaper il settore e in particola-
re per i soggetti medio-piccoli
e per i talenti alle prime armi.
Incambio, sisperache per fine
annodiventi operativo il credi-
to fiscale, inserito nella Finan-
ziaria 2008 con cmendamento
bipartisan. Andra valutatalari-
spostadegliinvestitori privati.

La discesa dell’curo rispet-
to al dollaro potrebbe indurre
alcune produzioni statuniten-
si a scegliere I'Europa ¢ Cine-
cittd. Uno dei fatti nuovi - ¢
sottovalutati - per il cinema
italiano & il recente conferi-
mento del ramo d’azienda,
marchio elogo inclusi. dei tea-
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tri sulla via Tuscolana a Cine-
citta Studios, societd amaggio-
ranza privata (Abete, Della
Valle, De Laurentiis, Hag-
giag), dal cuiazionariatoilsog-
getto pubblico, Cinecitta Hol-
ding, uscird progressivamen-
te. La nuova Cinecitta pud es-
sere tra i beneficiari del credi-
to d’imposta per i produttori
esccutividiopere estere "gira-
te" in Ttalia. Sono produzioni
che hanno un doppio indotto:
uno immediato, di servizi alla
produzione, e uno posticipa-
to, di promozione per il turi-
$mMo nei territori coinvolti.
Questione sale. Le grandi cit-
td assistono alla progressiva
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scomparsadeiloro cinema stori-
ci, avantaggio deimultiplex col-
locati nellhinterland. «E vero,
negli ultimi cinque anni hanno
chiuso quasi 400 cinema-preci-
sa Paolo Protti, presidente
dell’Anec - ma, a fronte di cid,
hanno aperto nuovi multiplex.
lsaldo degli schermi ¢ positivo,
Il problema & che gli spettatori
non sono aumentati in propor-
zione. Ladiffusione degli scher-
mi dev'essere capillare e non lo
& Gli impegni presi dallo Stato,
in particolare, vanno rispettati,
Abbiamo investito due miliardi
cmezzodieuroindiecianni, re-
alizzando 200 complessi per
1.800 nuovi schermi. E vergo-
gnoso che, a fronte di ¢id, le leg-
giesistentirestino senzafondix.

Un discorso aperto, quello
del rapporto cinema-televisio-
ne. «In Italia, rispetto ad altre
nazioni - osserva Angelo Zac-
cone Teodosi, presidente diIsI-
Cult -, il duopolio Rai-Media-
sct si ¢ riprodotto meccanica-
mente nel cinema. Un fenome-
no oggettivamente patologico

viene considerato fisiologico.
Perché laRaidev'essere presen-
te direttamente nella distribu-
zione conunasocictiad hoc, ca-
sounico alivello curopeo? Per-
ché 1a Rai ¢ l'unica tv pubblica
europea a non trasmettere un
programma promozionale sul
cinema? Che dire della "rimo-
zione" dallatvitalianadel docu-
mentario, un vero e proprio ge-
nocidio mediale?».

. Sulla pirateria, esercenti e
produttori chiedono di adotta-
reinltaliaunanormativasimi-
le a quelle di Francia e Gran
Bretagna. «La pirateria ha an-
nientato il noleggio dell’home-
video - conclude Tozzi- ¢ pic-
chiadurosulle sale. Bisognain-
tervenire ora che la banda lar-
gaeéutilizzatadal 200 dellapo-
polazione. Il sistema dev'esse-
re quello francese e inglese:
chifaill downloadillegale rice-
ve prima alcuni avvertimenti,
poiviene disconnesso da Inter-
net. Questo, a patto di offrire
film a prezzo ragionevole da
"scaricarc” legalmentes.

g a st JYW R

. §

IL SUCCESSO

33%

Quota di mercato

Nelle nostre sale il prodotto
italiano ha un alto gradimento e
nel 2008 la quota di mercato &
decisamente salita rispettoa
quellaregistrata nel 2007

IN VISIONE

21

Le pellicole

Sono quelle italiane presenti
nelle cinque sezioni del Festival:
Anteprima - Premiére, Cinema
2008, L'Altro Cinema, Alice
nella cittd e L'Occhio sul Mondo
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